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Badamy warunki

do jazdy rowerem

w polskich miastach
I gminach!

Badania Klimatu Rowerowego s3 najwiekszym cyklicznym internetowym

badaniem ankietowym dotyczacym warunkdéw korzystania z rowerdw w Polsce.

Badania s3 realizowane w cyklu dwuletnim przez stowarzyszenie samorzadowe
Polska Unia Mobilnosci Aktywnej (PUMA). Podstawe stanowi sprawdzona

metodologia Fahrradklima—Test, rozwijana od 1998 roku przez Politechnike

Drezdenska. Badania w tej formule zostaty wdrozone w wielu innych

europejskich panstwach, m.in. w Niemczech i Francji.



B

ADANIA
o BADANIA SZUKAJA ODPOWIEDZI NA PYTANIA: O
R

OOOOOOOOO

C oS . ¢ o ;-
Czy Twoja miejscowoscC

odnosi sie z sercem do
uchu rowerowego?

Czy jazda rowerem
w Twoim miescie




BADANIA
o DLACZEGO WARTO ZAANGAZOWAC SIE W BADANIA KLIMATU ROWEROWEGO? O
R

=3 o@

Wyniki badan nakreslaja
wielowymiarowy obraz
sytuacji oséb korzystajacych
Z rowerow w poszczegolnych
miastach i gminach.

Od wielu lat udziat ruchu rowerowego ogdlnej strukturze mobilnosci
dynamicznie wzrasta. Fakt ten przektada sie na szereg korzysci dla
mieszkancéw miast i miejscowosci w zakresie poprawy jakosci
zycia i jakosci srodowiska naturalnego.

Organizacja Narodow Zjednoczonych zdefiniowata 17 Celéw Swiadczy to o potrzebie podnoszenia swiadomosci o korzysciach

Zrownowazonego Rozwoju (CZR). Dziatania podejmowane na wyhnikajacych z jazdy rowerem, jako istotnym elemencie idei
rzecz wspierania rozwoju transportu rowerowego majJa Zzrownowazonego rozwoju.

bezposredni wptyw na realizacje 13 z tych celéw.
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Liczba respondentow
na przestrzeni lat

11l EDYCJA
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16 000

*PROGNOZOWANE

202 B

13 320

Os czasu #BKR2024

O Inauguracja badania odbedzie sie
O Zbieranie ankiet potrwa do

O Raporty z wynikami zostana opublikowane w EIFEIRIC] 5
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powyzej 70 lat ponizej 18 lat WOIQ.nie )
1% 3% odpowiadac
2%

50 - 69 lat

16%

Mezczyna
58%
30 - 49 lat
68%
27 pytan 5 obszarow
tematycznych
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Platforma

iInternetowa
~ 30 000 prognozowanych unikalnych odston

oOg®
Mailing
B2C ~15 000 unikalnych adreséw e-mail
B2B ~2 500 samorzadow

Kampania
promocyjna

Kampanie lokalne poprzez portale samorzadowe
Media lokalne i ogdlnopolskie
Kampania ogdlnopolska w social mediach

Formularz
ankiety

Dedykowane pytanie od sponsora
i przestrzen na lokowanie produktu/ustugi 7
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Ekspozycja logo partnera w internetowym kwestionariuszu
- ankiecie badania

Oferta specjalna dla partneréw ogdlnopolskich.

Ekspozycja logo partnera na stronie internetowej badania DLA P ARTNERéW
Wraz z odnosnikiem do strony partnera.
INSTYTUCJONALNYCH

Ekspozycja logo partnera w mailingach rozsytanych do
uczestnikéw badania, samorzadow i ich przedstawicieli

Wraz z odnosnikiem do strony partnera.

Ekspozycja logo partnera w raportach podsumowujacych

W raporcie ogdlnopolskim i raportach dedykowanych poszczegdlnym miastom
I gminom.

Udziat przedstawicieli partnera w ceremonii wyréznienia
samorzadow w ramach Rankingu Miast i Gmin Przyjaznych
Rowerzystom

Wydarzenie odbedzie sie w ramach swiatowej konferencji rowerowej
z serii Velo-city, ktéra odbedzie sie w Gdansku w dniach 10-13 czerwca 2025 roku
(bezptatna wejscidwka na 1 dzien konferencji).
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o CZ E KI WAN I A Podjecie dziatan zachecajacych cztonkow sieci partnera

do promocji badania w swoich kanatach i aktywnego udziatu

Zamieszczenie informacji o Badaniach Klimatu Rowerowego
w newsletterze i/lub innych srodkach komunikacji
kierowanych do swoich klientéw/partneréw

Zapewniamy wymagane materiaty graficzne i tekstowe.

Zamieszczenie informacji o Badaniach Klimatu Rowerowego
na stronie internetowej partnera (minimum 3-krotnie)

Przed uruchomieniem badan, na ich poczatku, w trakcie oraz po zakonczeniu
(informacja o publikacji raportu). Zapewniamy materiaty graficzne i tekstowe.

Zamieszczenie postow o Badaniach Klimatu Rowerowego
w kanatach spotecznosciowych partnera (minimum 3 posty)

Przed uruchomieniem badan, na ich poczatku, w trakcie oraz po zakonczeniu
(informacja o publikacji raportu). Zapewniamy materiaty graficzne i tekstowe.
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Promocja i rozwoj tego typu badan
wymaga swiadomych partnerow.

Przekazujac Panstwu propozycje zaangazowania sie
W ramach tegorocznej edycji badania, jesteSmy przekonani,
Ze nasza wspotpraca przyniesie obu stronom szereg

wymiernych korzysci.

KONTAKT W SPRAWIE PARTNERSTWA:

Rafat Glazik
Sekretarz Generalny

Polska Unia Mobilnosci Aktywnej (PUMA)

+48 695 624 654

rafal.glazik@mobilnosc.org
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